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Ders Havuzu Haftalik Ders Onkosul Dersi
Ders Kodu Ders Adi Ders Tiirii * havuz Saati Kredi minimum harfli basar
dersleri igin T 1] notu
PAZ4003 Uluslararasi Pazarlama Uz'?n”,ﬂ 3 0
Segimlik 5
Onkosullu Dersi Minimum harfli basari notu Notu

Dersin Ogretim
Dili

Ogretim Uyesi

Dersin Tanimi
veya Kisa ierigi

Ogrencilere, uluslararasi pazarlama ile ilgili kavramlari teorik cergevede inceleyip, uygulamalar ile destekleyerek, anlayabilme ve
degerlendirebilme yetenegi kazandirmaktir.

Bu dersin amaci, 6grencilere uluslarararasi pazarlamanin temel kavramlarini ele alarak, uluslararasi pazarlama gevreleri irdelenecek,

Dersin Amaci A - .
uluslararasi pazarlara giris yontemleri incelenerek, pazarlama karmasi kararlari cercevesinde anlatilacaktir.
CEMGIZ, L. VE UIGETTETT (ZUU7 ], OTusIardrdst Fazartara Oiiy SUdte]ner T, 1sStarour. betd raynmnart.
1 Goaoz E A o didarlari (2002) [lliiclararaci Dazarlama Couraci ictanhul: Dar Vauinlar
Derse ait
Kaynaklar
1. |Uluslararasi ticaretin 6nemini ve uluslararasi ticaret sistemlerini kavrayacaklardir.
L 2. |Uluslararasi Pazarlama gevrelerinin 6nemini anlayacaklardir.
Ders Ogrenme . .
3. |Uluslararasi pazarlama girig ydntemlerini kavrayacaklardir.
Ciktilari
4. |Uluslararasi pazarlamada, pazarlama karmasi unsurlarinin 65nemini anlayacaklardir.
5. |Ornek uygulamalar ile temel uluslararasi pazarlama kavramlarini kullanma yetenegi kazanacaklardir.
Planlanan Ogretim
Teknikleri ve Ogretme
Yontemleri
HAFTA Tarih Ders igerikleri
1. Hafta Uluslararasi Ticaretin Onemi ve Uluslararasi Ticaret Sistemleri
2. Hafta Kiresellesme ve Uluslararasi Pazarlamaya Giris
3. Hafta Uluslararasi Pazar Bélimlendirme - Hedefleme - Konumlandirma
4. Hafta Uluslararasi Pazarlama Cevreleri
5. Hafta Uluslararasi Pazarlama Cevreleri
6. Hafta Uluslararasi Pazarlara Girig Yontemleri
7. Hafta Uluslararasi Pazarlara Girig Yontemleri
8. Hafta Ara Sinav Haftasi
9. Hafta Uluslararasi Pazarlamada Uriin Kararlari
10. Hafta Uluslararasi Pazarlamada Markalama Kararlari
11. Hafta Uluslararasi Pazarlamada Fiyatlama Kararlari
12. Hafta Uluslararasi Pazarlamada Odeme ve Teslim Yéntemleri
13. Hafta Uluslararasi Pazarlamada Tutundruma ve Dagitim Kararlari
14. Hafta Ornek Olaylar
15. Hafta Ornek Olaylar
16. Hafta Ders Calisma Haftasi
17. Hafta Final
Yariyil i
o . . Basari Notuna . .y ¢
Degerlendirme Araci Adet Tarih Degerlendirme Notuna
Katkisi (%)
Katkisi (%)
Yariyil Sonu Sinavi 1 50 0
Bitiinleme Sinavi 1 50 0
Degerlendirme . - -
g Yariyil I¢i Degerlendirmesi 50 100
Araglari
Ara Sinav(lar) 1 50 100,0

ve




Oranlari Kisa Sinav(lar)
Proje(ler)
Odev(ler)
Laboratuvar
Diger
**%  GGRENCI IS YUKU HESAPLAMAS| ~ ***

. o AT . “ Toplam Ogrenci Igyiikii
Degerl. Araci Saat/Adet Toplam Ogrenci Isyiikii Saati Degerl. Araci Adet P Sgaati i
Teorik saat 3,0 42,0 Kisa sinav ve sinava hazirlik
Uygulama saati 0,0 0,0 Odev
Laboratuvar Proje
Ders oncesi bireysel Arastirma ve sunum
galisma
Ders sonrasi bireysel Seminer
galisma
Uygulama sonrasi Alan calismasi
bireysel ¢alisma
Sinava hazirlik ve Ara 20 20,0 Atolye
sinav
Sinava hazirlik ve 30 30,0 Diger
Yariyil sonu sinavi

GENEL TOPLAM : 53,0 92,0
Onerilen AKTS Toplam Saat / 25) : 4




