MARMARA UNIVERSITESI - isletme Fakiiltesi

isletme

DERS iZLEME PROGRAMI

Ders Havuzu | Haftalik Ders Onkosul Dersi
Ders Kodu Ders Adi Ders Tiirii * havuz Saati Kredi minimum harfli bagari
dersleri icin T U notu
PAZ2057 Pazarlama ilkeleri Zorunlu 3 0 s
Onkosullu Dersi Minimum harfli bagari notu Notu

Dersin Ogretim
Dili

Ogretim Uyesi

Dersin Tanimi
veya Kisa igerigi

Pazarlamanin Tanimi; Kapsami; Gelisimi; Pazarlama Yonetimi, Pazarlamanin Cevresi Stratejik Pazarlama ve Pazarlamanin Roll: Pazar
Kavrami; Tiketici Davranisi; Endistriyel Pazar Pazar Bolimlendirme, Hedefleme, Konumlandirma

Pazarlamanin tanimini yaparak temel pazarlama konseplerini tartismak, musteri iligkileri yonetimi stratejilerini anlamak, pazarlama sirecini
ve bu sireci etkileyen glicleri kavramak, stratejik planlamada pazarlama yoneticilerinin rolini 6grenmek, isletmeleri misterilerine hizmet

Dersin Amaci verirken etkileyen gevresel gliglerin farkina varmak, pazarlama bilgi sisteminin bir isletme igin dnemini kavramak ve pazarlama arastirma
slirecinin adimlarini 6grenmek, tiketici satin alma davranisini etkileyen giicleri anlamak ve konumlandirma sirecini tanimlamak.
[T RS T T STITE T IVTUCU o ZaT T T IRETeT T TSTITET KT aTarTogTa
Drincinlac af Marlkatina _ Dhilin Katlar
Derse ait
Kaynaklar
1. |Pazarlama ve pazarlama yonetimi konusunu agiklayabilecektir.
. 2. |Pazarlama konusunu ve kapsamini &grenir.
Ders Ogrenme — —
Ciktilars 3. |Pazarlamanin gelisim sirecini kavrar.
4. |Pazarlama yonetiminin fonksiyonlarini 6grenir.
5. |Pazarlamada gevre faktorleri ve 2000’li yillarda pazarlama anlayisi ve uygulamalarindaki degisimi 6grenir.
Planlanan Ogretim
Teknikleri ve Ogretme
Yéntemleri
HAFTA Tarih Ders igerikleri
1. Hafta Pazarlama Kavrami, Pazarlama Y6netimi
2. Hafta Stratejik Pazarlama
3. Hafta Pazarlama Cevresi —Mikro Cevre
4. Hafta Pazarlama Cevresi —Makro Cevre
5. Hafta Pazarlama Bilgi Sistemi ve Pazarlama Arastirmasi - 1
6. Hafta Pazarlama Bilgi Sistemi ve Pazarlama Arastirmasi - 2
7. Hafta Vaka Analizi
8. Hafta Ara Sinav Haftasi
9. Hafta Tuketici Pazarlari ve Tlketici Davranigi-1
10. Hafta Tuketici Pazarlari ve Tlketici Davranigi-2
11. Hafta Endustriyel Pazarlar
12. Hafta Pazar Bolimlendirme
13. Hafta Pazar Hedefleme
14. Hafta Pazar Konumlandirma
15. Hafta Miisteri iliskileri Yonetimi
16. Hafta Ders Calisma Haftasi
17. Hafta Final
Yariyil Igi
Degerlendirme Araci Adet Tarih Basari Notuna Degerlendi:'lme;Notuna
Katkisi (%)
Katkisi (%)
Yariyil Sonu Sinavi 1 50 0
L . Biitiinleme Sinavi 1 50 0




[ DEgETenuimme

Yanyil i¢i Degerlendirmesi 50 100
Araglari
Ara Sinav(lar) 1 50 100.0
ve
Oranlari Kisa Sinav(lar)

Proje(ler)

Odev(ler)

Laboratuvar

Diger

*%%  GGRENCI IS YUKU HESAPLAMASI ~ ***
o . N Toplam Ogrenci lsyiikii
Degerl. Araci Saat/Adet Toplam Ogrenci Isylikii Saati Degerl. Araci Adet P :ﬁﬁti 4
Teorik saat 3.0 42.0 Kisa sinav ve sinava hazirlik
Uygulama saati 0.0 0.0 Odev
Laboratuvar Proje
Ders 6ncesi bireysel Arastirma ve sunum
calisma s
Ders sonrasi bireysel Seminer
¢alisma
Uygulama sonrasi Alan calismasi
bireysel ¢alisma
Sinava hazirlk ve Ara 20 20.0 Atslye
sinav
3lnava hazirlik ve 30 30.0 Diger
artyil sonu sinavi
GENEL TOPLAM : 53.0 92.0
Onerilen AKTS Toplam Saat / 25) : 4




